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Om Pew Research Center

Pew Research Center ar en oberoende “fact tank” som informerar allmédnheten om fragor,
attityder och tendenser som formar USA och varlden. Centret tar inte stillning i politiska
fragor. Det genomfor opinionsundersokningar, demografisk forskning, innehéllsanalys
och annan databaserad samhillsforskning. Det studerar amerikansk politik, journalistik
och media, internet, vetenskap och teknik, religion och offentligheten, latinamerikanska
trender, globala attityder och trender, samt amerikanska sociala och demografiska
trender. Alla centrets rapporter finns tillgangliga pd www.pewresearch.org. Pew Research
Center ar ett dotterbolag till Pew Charitable Trusts, dess huvudsakliga grundare.
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Attityder kring nyhetsmedia och politik i
Sverige

Hiar nedan presenteras specifika slutsatser om nyhetsvanor och instillningar till
nyhetsmedia i Sverige. Resultatet kommer fran en undersokning av Pew Research Center
om nyhetsmedia och politik som genomfordes i atta vasteuropeiska lander mellan den 30
oktober och den 20 december 2017. Undersokningen omfattade fem lander i norra Europa
(Danmark, Tyskland, Nederldnderna, Sverige och Storbritannien) och tre i sédra Europa
(Frankrike, Italien och Spanien).

Asikter om nyhetsmedia i

. Ungefar sex av tio vuxna svenskar
Sverige

anser att nyhetsmedia ar mycket

Synen p& nyhetsmedias betydelse och viktigt, och ungefar samma andel litar

fortroendet for dem varierar stort mellan de ~ Pa dem
olika landerna. Vuxna i lander i norra % av vuxna i Sverige som uppger att
Europa, exempelvis Sverige och Tyskland, &r "vhetsmedia dr____ viktigt for att landets

. .. .. hdlle sk
i allméinhet mer beniigna att uppge att samhdille ska fungera

- . . Inte Inte
nyhetsmedia ar mycket viktigt och att de litar Myoket Ganska & alls
Feamkrike och ol i mine beni I S
. . . . . (o >4
Frankrike och Italien 4r minst benidgna att
sdga sa.
% som litar pa nyhetsmedia ...

I Sverige anser en majoritet av vuxna (61 %) ‘ Intesa  Inte

Mycket | viss utstrackning mycket alls

att nyhetsmedia ar mycket viktigt for -
samhallet. Ungefar samma andel (64 %) 24 10

uppger att de litar pa nyhetsmedia. Har ingar
s 2 Kalla: Undersdkning som genomfordes i atta vasteuropeiska
12 % som uppger att de litar mycket pa
° Ppg Yy p lander den 30 oktober-20 december 2017.
nyhetsmedla. ”Allmanhetens installning till nyhetsmedia i Vasteuropa mer
uppdelad efter populistiska asikter &an

vanster/hoger-ideologier”
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I de flesta deltagande lander ar personer som har populistiska dsikter mindre bensgna att
uppge att nyhetsmedia ar viktiga och att lita pa nyhetsmedia dn dem som inte har
populistiska dsikter. I allménhet ar skillnaderna i instillning till nyhetsmedia sma d& man
jamfor personer till vinster pa den politiska skalan med personer till hoger.

Den populistiska uppdelningen i instillning till media ar stor dven i Sverige: 49 % av
personer med populistiska asikter uppger att nyhetsmedia ar mycket viktiga for samhallet
i Sverige, jamfort med 71 % av dem som inte har populistiska asikter. Nar det giller
fortroende uppger 49 % av dem som har populistiska asikter att de litar pa nyhetsmedia,
jamfort med 74 % av dem som inte har populistiska asikter.

Uppdelning i Sverige mellan dem med och utan populistiska asikter vad galler
installning till nyhetsmedia

% av vuxna i Sverige som uppger att ...

Nyhetsmedia ar mycket viktigt De litar pa nyhetsmedia

Bland dem som har ____ asikter

Populistiska  Blandade Populistiska Blandade
| [ 2 | | o |
49 % 55 49 60
Bland dem som &r placerade till ___ pa skalan
Mitten Vanster Mitten Vanster
| | O { | | -O—
60 66 64 72

Obs.: Respondenter anses ha populistiska asikter om de svarade: "De flesta folkvalda eller andra offentligt valda personer
bryr sig inte om vad manniskor som jag tycker” och "Vanligt folk skulle 16sa landets problem pa ett battre satt an folkvalda
eller andra offentligt valda personer”.

Kaélla: Undersdkning som genomfordes i atta vasteuropeiska lander den 30 oktober-20 december 2017.

"Allmanhetens installning till nyhetsmedia i Vasteuropa mer uppdelad efter populistiska asikter an vanster/hodger-ideologier”
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Primara nyhetskallor i Sverige

Nar det giller vilka
nyhetskallor som deltagarna
uppger att de oftast vander sig
till ar uppdelningen mellan
vuxna med och utan
populistiska asikter inte lika
tydlig som uppdelningen vad
giller nyhetsmedia mer
allmant. I landerna i sodra
Europa ar uppdelningen vad
galler primar nyhetskalla i
regel storre mellan personer
till vianster pa den politiska
skalan och personer till hoger,
an mellan dem med och utan
populistiska asikter.

I Sverige ar personer pa bada
sidor pa vianster—hoger-skalan
mest benédgna att uppge
Sveriges Television/Sveriges
Radio (SVT/SR) som priméar
kalla, foljt av Aftonbladet.

Svenskar pa hela den politiska skalan har generellt
sett samma primara nyhetskalla

% av vuxna i Sverige som anger respektive kanal som primdr
nyhetskdlla

Alla vuxna Vuxna till Vuxna till
VANSTER HOGER

Aftonbladet
Tva |8
on 3 El B

Obs.: Endast kallor som angavs av minst 5 % av vuxna visas. Respondenterna
ombads ange den kalla som de oftast vander sig till fér nyheter. | samband med
den har analysen grupperades storre kanaler och varumarken i sin respektive
stOrre nyhetsorganisation. | Sverige kodas exempelvis SVT, som det stélldes en
specifik ochseparat fraga om, som Sveriges Television/Sveriges Radio (SVT/SR) i
analysen av primar nyhetskalla.

Kalla: Understkning som genomfordes i atta vasteuropeiska lander den 30
oktober-20 december 2017.

"Allmanhetens installning till nyhetsmedia i Vasteuropa mer uppdelad efter
populistiska asikter &n vanster/hoger-ideologier”
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Anvandarnas placering av kanalernas ideologier, till hoger

och till vanster

For manga av nyhetskanalerna i de atta landerna ar personer som anviander en kanal for
att fa tillgang till nyheter mer benigna att uppfatta att kanalen i fraga ligger narmare deras
egen position pa vanster—hoger-skalan. I Sverige stimmer detta in pa en av kanalerna:
SVT. Nyhetsanvindare till hoger placerar den har kanalen niarmare sin egen ideologi. For
fyra nyhetskanaler — TV4, Aftonbladet, Dagens Nyheter (DN) och Svenska Dagbladet
(SvD) — ar nyhetsanviandarna till hoger och vianster 6verens om placeringen pa vianster—
hoger-skalan. En kanal i Sverige, Expressen, foljer ett unikt monster: anviandare till hoger
ar mer benédgna att placera den till vanster jamfort med anviandare till vanster. Flashback
och Nya Tider ingar inte i den har analysen, eftersom urvalet av hoger- och
vansteranviandare inte var tillrackligt stort for analys.

www.pewresearch.org



Ideologisk placering av nyhetskallor i Sverige

Anvandare av respektive kanal ombads placera

kanalen pa en vanster-hoger-skala

Langst till vanster Mitten
I T T T T T 1

0 1 2 3 4 5 6

% av anvandarna till vanster och hoger
som placerar kanalen i position ...

0-2 3 4-6

s

Sveriges Television

90 % av vuxna anvander
den har kanalen minst
en gang i veckan

PLACERING EFTER:

Anvandare till vanster 18 % 6
Anvandare till hoger l 23 % 20

Anvandare till vanster och anvandare till héger
SKILJER sig at i hur de placerar den héar kanalen

Langst till hoger

Expressen

45 % av vuxna anvander
den har kanalen minst
en gang i veckan

8%
15%

Anvandare till vanster
Anvandare till hoger 54
Anvandare till vanster och anvandare till hoger

SKILJER sig at i hur de placerar den har kanalen

TV4

79 % av vuxna anvander
den har kanalen minst
en gang i veckan

Anvandare till vanster
Anvéandare till hoger

Anvandare till vanster och anvandare till héger
skiljer sig INTE &t i hur de placerar den har kanalen

Dagens Nyheter

42 % av vuxna anvander
den har kanalen minst
en gang i veckan

11 %
12 %

Anvandare till vanster
Anvandare till hoger 50
Anvandare till vanster och anvandare till hoger skiljer
sig INTE at i hur de placerar den har kanalen

Aftonbladet

61 % av vuxna anvander
den har kanalen minst
en gang i veckan

Anvéandare till vanster
Anvandare till hoger

Anvandare till vanster och anvandare till héger
skiljer sig INTE at i hur de placerar den har kanalen

Svenska Dagbladet

32 % av vuxna anvander
den har kanalen minst
en gang i veckan

25
20

56
68

Anvandare till vanster 9 %
Anvandare till hoger 7%

Anvandare till vanster och anvandare till héger skiljer
sig INTE at i hur de placerar den har kanalen

Obs.: Vissa kanaler ingar inte, eftersom urvalsstorleken for publiken ar for liten att analysera. Vanster- och hégeranvandarnas
placeringar av kanaler betraktas som olika om andelen vanster- och hdgeranvandare som placerar kanalen till vanster (fran O
till 2), till hoger (fran 4 till 6) eller bada ar betydligt olika. | undersokningen fick respondenterna svara pa fragor om atta

specifika kanaler i deras land, vilka i vissa fall ingar i en storre nyhetsorganisation. Darfér kan de kanaler som anges har skilja
sig fran de primara nyhetskallor som analyserades. | Sverige stalldes exempelvis specifika fragor om SVT, som ingar i Sveriges

Television/Sveriges Radio.

Kalla: Understkning som genomfordes i atta vasteuropeiska lander den 30 oktober-20 december 2017.
"Allmanhetens instalining till nyhetsmedia i Vasteuropa mer uppdelad efter populistiska asikter an vanster/hdger-ideologier”
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Allminhetens placering av en
kanal skiljer sig i allmanhet
fran var kanalens
genomsnittliga publik faktiskt
ar placerad pa den politiska
skalan. For var och en av de
nyhetskanaler som ingick i
undersokningen tenderar den
genomsnittliga publiken
(baserat pa sjalvrapporterad
anviandning) att hamna nira
den politiska mitten. Personer
som har hort talas om
respektive kanal tenderar
dock att placera den antingen
langre at vanster eller langre
at hoger an kanalens faktiska
ideologiska position pa
skalan.

I Sverige foljs det har
monstret av de flesta
studerade kanaler. Medan
kanalens nyhetspublik
befinner sig nira mitten ar de
som har hort talas om kanalen
i manga fall benigna att se
den som nagot mer till hoger
eller till vanster. Svenska
Dagbladet har t.ex. en publik
som befinner sig ungefar i
mitten pa vianster—hoger-
skalan (3,5 pa skalan fran o
till 6), men nar deltagarna
ombeds att placera kanalen pa
samma vanster—hoger-skala
placeras den langre till hoger
av dem som hort talas om SvD
(4,1).
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Svenskar ar benagna att tro att nyhetskallor i
Sverige ar mer politiska an vad deras
genomsnittliga publik faktiskt ar

Genomsnittlig placering av respektive kanals publik pd en
vdnster—hoger-skala fran o till 6 jamfort med hur de som hort
talas om kanalen placerar den pG@ samma skala

Langst till vanster Mitten Langst till hoger

I T T T T T 1

0 1 2 3 4 5 6

Var respektive kanals  Var de som har hért talas

publik placeras pa  om kanalen placerar den

vanster-hoger-skalan, i pa vanster-hoger-skalan, i
genomsnitt  genomsnitt

SvD
35 4.1
3.3 3.6
3.5 3.8
Expressen FRU e e C
3.43.6
wva O
3.4
1) )] 1
3.0 3.3
Aftonbladet ... L O -
2.4 3.3
SPRIDNING
VANSTER-
Alla kanaler ovan HOGER
Kanalens
publik
Var de som
har hort talas

om kanalen
placerar den

Obs.: En kanals publik definieras som respondenter som uppger att de
regelbundet far tillgang till nyheter fran den kanalen. | undersokningen fick
respondenterna svara pa fragor om atta specifika kanaler i deras land, vilka i vissa
fall ingar i en storre nyhetsorganisation. Darfor kan de kanaler som anges har
skilja sig fran de priméara nyhetskallor som analyserades. | Sverige stalldes
exempelvis specifika fragor om SVT, som ingar i Sveriges Television/Sveriges
Radio. Nya Tider ingar inte i den har analysen eftersom urvalsstorleken for
publiken ar for liten att analysera. Spridning vanster-hoger ar skillnaden mellan
kanalen langst till vanster och kanalen langst till hoger.

Kalla: Undersdkning som genomfordes i atta vasteuropeiska lander den 30
oktober-20 december 2017.

"Allmanhetens installning till nyhetsmedia i Vasteuropa mer uppdelad efter
populistiska asikter &n vanster/hoger-ideologier”
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Fortroende for nyhetskanaler

I sju av de atta landerna ar
respektive lands offentliga I Sverige litar en stor majoritet pa den offentliga

nyhetsorganisation den mest Nyhetsorganisationen
betrodda av de nyhetskanaler 9% av vuxna i Sverige som i allménhet litar pé eller inte litar pé
som ingick i undersokningen. respektive nyhetskanal

. Vet Har inte
I Sverlge uppger en stor inte/vill hort talas
majoritet (90 %) att de litar pa Litar inte pa Litar pa intesvara  omden

public service-bolaget SVT, svr 8% 3% 0%
foljt av 81 % som uppger att Tv4 14 5 1

de litar pa den privata tv- DN 13 18

3

kanalen TV4. . o 29 4
Aftonbladet 43 9 2

Expressen 44 12 3

Nya Tider 39 ls 25 32

Flashback |48 is 16 33

Obs.: Personer som uppgav att de inte hade hort talas om en viss kanal eller inte
ville svara pa fragan om de fick tillgang till nyheter fran en kanal grupperas har
under "Har inte hort talas om den”. Respondenterna fick svara pa fragor om atta
specifika kanaler, som i vissa fall ingar i en storre nyhetsorganisation. | Sverige
stalldes specifika fragor om Sveriges Television (SVT), som ingar i Sveriges
Television/Sveriges Radio. Offentligt tv-bolag anges i fetstil.

Kalla: Understkning som genomfordes i atta vasteuropeiska lander den 30
oktober-20 december 2017.

"Allmanhetens installning till nyhetsmedia i Vasteuropa mer uppdelad efter
populistiska asikter &n vanster/hdger-ideologier”
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www.pewresearch.org



I linje med fortroendet for
nyhetsmedia generellt,
varierar fortroendet for
specifika kanaler beroende pa
populistiska asikter — de som
har populistiska asikter
uttrycker lagre fortroende dn
dem som inte har det.

I Sverige star populistiska
asikter i samband med
fortroende for de flesta
studerade kanaler, men
vanster—hoger-skalan ar inte
en avgorande drivkraft.
Exempelvis ar de som har
populistiska asikter

26 procentenheter mindre
bendgna dn dem som inte har
populistiska asikter att uppge
att de litar pa Dagens
Nyheter. Nar det giller
skillnader mellan vanster—
hoger-ideologier kan en
uppdelning ses for endast tre
kanaler (SVT, Aftonbladet och
Nya Tider) och den ar i
allmanhet mindre 4n
uppdelningen baserad pa
populistiska asikter.
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| Sverige litar personer med populistiska asikter
mindre pa nyhetskanaler an dem utan sadana asikter

% av vuxna i Sverige som har dsikter och i allmdnhet litar pa
respektive nyhetskanal
SKILLNAD |
Populistiska PROCENTENHETER
DN 51% @ 77 % +26
SvD 46 @ 70 +24
SVT 79 @ 95 +16
TV4 2@ 87 +15
Aftonbladet 39 @ 52 +13
Expressen 35 @ 46 +11
Flashback 4 O@ 8 -4
Nya Tider 2 @ 13 11
0% 100%

Vanster-hoger-skalan spelar daremot liten roll for
fortroendet

% av vuxna i varje ideologisk grupp som 1 allmdnhet litar pa
respektive nyhetskanal

SKILLNAD |
Vanster PROCENTENHETER
SvD 62% O()67% +5
Nya Tider 200 5 +3
Expressen 3840 +2
Flashback 4 O) 6 +2
DN 69 70 +1
TV4 79 (O 81 -2
Aftonbladet 42-O=0O 49 -7
SVT 87 Q95 -8
0% 100%

Obs.: Respondenter anses ha populistiska asikter om de svarade: "De flesta
folkvalda eller andra offentligt valda personer bryr sig inte om vad manniskor som
jag tycker” och "Vanligt folk skulle 16sa landets problem pa ett béattre satt an
folkvalda eller andra offentligt valda personer”. Respondenterna fick svara pa
fragor om atta specifika kanaler, som i vissa fall ingar i en storre
nyhetsorganisation. | Sverige stalldes specifika fragor om Sveriges Television (SVT),
som ingar i Sveriges Television/Sveriges Radio.

Kalla: Understkning som genomfordes i atta vasteuropeiska lander den 30
oktober-20 december 2017.

"Allmanhetens installning till nyhetsmedia i Vasteuropa mer uppdelad efter
populistiska asikter an vanster/hodger-ideologier”
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Anvandning av och asikter om sociala medier

Manga i Vasteuropa far
tillgang till nyheter via sociala
medier, med Facebook som
den mest anvinda
plattformen for nyheter.

En majoritet av vuxna i
Sverige (62 %) far tillgang till
nyheter via sociala medier,
inklusive de 44 % som far
tillgang till nyheter via sociala
medier varje dag. Facebook
ar det mest anvianda sociala
natverket for nyheter: 63 % av
konsumenter av nyheter via
sociala medier anviander det
oftast. I Sverige ar unga
(mellan 18 och 29 ar) mer
benigna att fa tillgang till
nyheter via sociala medier
varje dag an dem som &r 50 ar
eller dldre (68 % jamfort med
31 %).

En majoritet av svenskarna far tillgang till
nyheter via sociala medier, fraimst Facebook

% av vuxna i Sverige som ___ via sociala medier

Far tiligang Far aldrig
Far tillgang till nyheter till nyheter tillgang till
varje dag mindre ofta nyheter
44 % 18 37

Vet inte/vagrat svara 13 %

l

% av konsumenter av
nyheter via sociala medier Annat 17 % —=
som anvander respektive

webbplats oftast for nyheter Facebook
Twitter 6 % 63 %

Obs.: "Annat” omfattar sociala medier som ndmndes av hogst 5 % av
respondenterna i alla studerade lander. Pa grund av avrundning uppgar siffrorna
eventuellt inte till 100.

Kalla: Undersdkning som genomfordes i atta vasteuropeiska lander den 30
oktober-20 december 2017.

"Allmanhetens installning till nyhetsmedia i Vasteuropa mer uppdelad efter
populistiska asikter an vanster/hoger-ideologier”

PEW RESEARCH CENTER

www.pewresearch.org
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Ungefar hilften eller fler av konsumenterna
av nyheter via sociala medier uppger att de
kanner till de killor de ser i sociala medier.
En stor minoritet uppger dock att de i regel
inte ar uppmarksamma pa kallan till de
nyheter de ser dar.

Konsumenter av nyheter via sociala medier i
Sverige liknar andra vasteuropéer — 65 %
kanner till de nyhetskallor de hittar i sociala
medier, medan 16 % inte dr uppmarksamma
pa kallorna dar.

Ta reda pa mer

En liten del av de svenskar som far
tillgang till nyheter via sociala medier
ar inte uppmarksamma pa kallorna dar

% av konsumenter av nyheter via sociala medier
1 Sverige som uppger att storre delen av de
nyheter de ser i sociala medier kommer fran
nyhetskdllor som de ...

Inte ar
uppmark-  Inte ar )
samma pa bekanta med Ar bekanta med

£ -

Obs! "Vet inte”-svar visas inte. Fraga som stalldes: "Kommer
de flesta av de nyheter som du ser i sociala medier i
allménhet fran nyhetskallor du kénner till, nyhetskallor du
inte kanner till eller &r du inte uppmarksam pa kallorna?”
Kaélla: Undersokning som genomfordes i atta vasteuropeiska
lander den 30 oktober-20 december 2017.

"Allmanhetens installning till nyhetsmedia i Vasteuropa mer
uppdelad efter populistiska asikter an
vanster/hoger-ideologier”

PEW RESEARCH CENTER

Den hir texten har 6versatts fran engelska till svenska.

En sammanfattning av resultatet fran den fullstandiga rapporten finns tillganglig online

pa svenska. Den fullstindiga rapporten och metodologin finns ocksa tillgdngliga online pa

engelska.

Om du vill se den har informationen online pa svenska och engelska, liksom data for de sju
andra vasteuropeiska lander som ingick i undersokningen pa engelska och varje lands
huvudsakliga sprak, kan du ga till: https://pewrsr.ch/SwedenNewsAttitudes.

www.pewresearch.org



